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Capitulo 1

Definiciones base y
experiencias internacionales
de desarrollo de economia
creativa



\
\ introduccion

Reconocer la importanciay
valor de los sectores culturales
y creativos como motores

de desarrollo sostenible e
Integrador, es una exigencia
planteada por mercados

cada dia mas competitivos e v
Innovadores.

En este escenario,
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Desde las distintas areas creativas,

el modelo promete diversifcar los
esquemas tradicionales de negocio
y generar una industria cultural con
altos estandares de especializacion 'y
dinamismo mediante la creacion de
contenido con valor econémico.

Las expresiones de la economia creativa
son representaciones sociales amplias

Yy SUS conceptos, complementarios
antes que contradictorios, no estan aun
del todo delimitados. En esa linea, en
cada pais de la regidon su impulso es
diferente’, pero se comparte un comun
denominador que se percibe en la

falta de entendimiento sobre qué son

las industrias creativas, cOmo aportan

a las economias ya desarrolladas o
como impulsan a las emergentes que
dependen de otros sectores o de sus
recursos naturales, cual es el impacto
laboral que acarrea al frenar cifras de
desempleo, y cual es la relacion social y
de proteccion de derechos de propiedad
intelectual que necesitan, entre otros. ]

1 Morales y otros, 2009. Contribucién Econémica de las Industrias Basadas en Derechos de
Autor en el Pert, Lima.

8 | La economia creativa en el Peru







por lo que el impulso de sectores como

la industria cinematografca, contenido
audiovisual y sectores artisticos que
se acompanan de recursos y medios
tecnologicos para su difusion,
deben ser promovidos y
colocados en la discusion

a fn de saber cuales son \ /
las dinamicas de las ,
expresiones, industrias

y disciplinas artisticas en el
Pera.
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3 Zapata, A. Las industrias culturales peruanas frente al acuerdo de promocion comercial Perd-EE.UU.
ESAN. Recuperado de: https://www.esan.edu.pe/publicaciones/libros/sRoca/Pl/completo/ll-Zapata.pdf
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La idea expuesta se

refuerza en tiempos de

crisis, como el suscitado

con laCovid-19 donde la
Industria cultural se vio
fuertemente afectada

en todo lo referente a A
producciony acceso

a bienes, servicios -
y manifestaciones
creativas.

s

\
\
Se———

~

‘ Jll
— L] ]
o R
| — LA
\ ———= 7
\ 7N
N ___—// | «
]
/
/
rd

La economia creativa en el Peru | 1l



A pesar de esta situacion y, segun el documento

“La pandemia pone a prueba a la economia creativa”
del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), aun
siendo uno de los primeros sectores en verse afectados

por la cancelacion de eventos, festivales y otras
actividades creativas grupales, ha sido también

de los primeros que idearon e impulsaron nuevos
mecanismos de apoyo para resistir y reestructurarse*

4 Majlis. My Ruy (Septiembre 23, 2020.), Banco Interamericano de Desarrollo. Recuperado de: https://
blogs.iadb.org/industrias-creativas/es/unidos-por-la-reactivacion-de-las-industrias-creativas-y-c
ulturales/
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“ El fomento del bienestar y las libertades que buscamos
en el desarrollo no puede sino incluir el enriquecimiento
de las vidas humanas a través de la literatura, la

musica, las bellas artes y otras formas de expresiony
practica cultural, que tenemos razones para valorar

(..) Tener un alto PIB per capita pero poca musica,
arte, literatura, etc., no equivaldria a un gran éxito
en el desarrollo. De una forma u otra, la cultura
envuelve nuestras vidas, nuestros deseos, nuestras
frustraciones, nuestras ambiciones y las libertades
gue buscamos. La libertad y la oportunidad para
las actividades culturales se encuentran entre las
libertades basicas cuya mejora puede considerarse
constitutiva del desarrollo.”

Amartya Sen,
Premio Nobel de Economia.




El interactuar del ser humano dentro del entorno socio-politico de
una nacion se desarrolla siempre bajo espacios en constante fujo de
creatividad, en donde las ideas propuestas por diversas personas
qgue desarrollan actividades enteramente creativas pueden
encontrar soporte en productos, servicios y actividades
respaldados por la propiedad intelectual.

Este conjunto de actividades encadenadas que
permiten que una idea se transforme en un bien

0 servicio creativo, ha sido defnido por diversas

voces relevantes a nivel mundial como “economia
creativa”. Su evolucién y su impacto han permitido

gue se empiecen a pensar los esfuerzos que deben
implementarse de manera conjunta para promover una
normatividad defensora y propulsora. Citando a Pefia Rios
en el paper “La era de la economia naranja”®.

“(...) Lo interesante de este tipo
de economia es la cadena de
valor que genera. Un sinnumero
de posibilidades para la
explotacién y aprovechamiento
de la capacidad del ser humano.
Adicionalmente, este tipo de
capital, como todo sistemaq,
necesita estar acompanado
por politicas, estrategias de
educacién, concentracion social
e inversion. (2018)".

6 PefaRios, Y. & Ferrero Garzén, M. (2018), La era de la economia naranja, Recuperado de: https://revistas.
uniminuto.edu/index.php/Pers/article/view/1701/1611
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Como menciona, se logran abrir espacios en los que los
paises diversifcan sus industrias y potencian la revolucion
de las ideas, transformandose de manera masiva y
acelerada en productos, bienes y servicios que se nutren de
la interaccion social e identidad digital de las naciones.

El desarrollo de talento dentro de la industria creativa
potencia los emprendimientos culturales que tienen que ver
con todo aquello que la mente humana puede crear y que
parte de ser un intangible que se posiciona y se expresa en
grupos humanos diversos perdurando a lo largo del tiempo.

/

La economia creativa /

—_—

7 Castafieda-Rivera, E & Gardufio-Bello, B (2017). Mapa de las industrias creativas en México. Proyeccion
para CENTRO. Economia Creativa, num 07, mayo-octubre, pp.118-166. ISSN: 2395-8200 - Recuperado de:
https://staticl.squarespace.com/static/5c96759a755be272d50c6b0f/t/5dc058bd35c2700065de0a6f/15
72886721180/CNC__Mapa+de+las+industrias+creativas+en+M%C3%A9xico.+Proyecci%C3%B3n+pa
ra+CENTRO+.pdf
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John Anthony Howkins®, creador del
concepto de la economia creativa
el afo 2001, promueve desde su
experiencia que esta se basa en
nuevas formas de pensar y hacer.

Siguiendo una entrevista realizada
por el diario El Tiempo en 2019°,

Howkins al ser consultado por el

concepto menciona que:

La creatividad es usar ideas para
tener nuevas ideas. La economia
creativa consiste en utilizar nuevas
ideas en productos y servicios que se
pueden vender. Por lo tanto, abarca
desde el arte y la cultura hasta el
uso de ideas en el disefio y la marca.
La economia creativa es un concepto
de nivel superior, aunque muchas
personas simplemente hablan de
arte, diseno, entretenimiento, medios
de comunicacién, entre otros. Todo
es creativo.(2019).

8 Howkins,J (2002) “La Economia Creativa: Cémo las Personas Hacen Dinero de las ideas”, The Penguin
Press, Londres.

9 El Tiempo,(17 de septiembre 2019 ) Un pais que se aleje de la creatividad se volvera menos rico: How-
kins. Recuperado de: https://www.eltiempo.com/politica/gobierno/entrevista-john-howkins-acer-
ca-de-la-economia-creativa-4 13330
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Su actual defnicidn se complementa con un analisis que comprende
gue en este sector se reconoce el valor de los bienes y servicios que
encuentran un fundamento Unico en la defensa de la propiedad
intelectual de sus creaciones. Segun Howkins, hacer valer los derechos
de propiedad es fundamental para crear una ventaja competitiva a
nivel global y hacer que las ideas creativas logren importancia en los
derechos de propiedad intelectual (2001)"°.

Por otro lado, la economia creativa también es defnida como

@ “(...) EIfendmeno que representa el conjunto de actividades
o0 productos donde las personas desarrollan ideas y
con presencia en el sector servicios. (2018)”. Toda esta
dinamica es amparada bajo la propiedad intelectual que
hace visible a las cuatro grandes lineas que enriquecen
la economia creativa propuestas por el libro cumbre del
Banco Interamericano de Desarrollo (BID), con autoria de
Ivan Duque y Buitrago (2016)":

®

&

@

Las artes. Las creaciones

funcionales.

)

El patrimonio Los medios.
cultural de la

humanidad.

10 Howkins, J. “La Economia Creativa: Como las Personas Hacen Dinero de las ideas”, The Penguin
Press, Londres.

11 Buitrago y Duque |., (2013) La economia naranja, Banco Interamericano de Desarrollo (BID), Washington
DC.
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(® ElBanco Interamericano de Desarrollo (BID) al hacer
referencia a la economia creativa lo hace sefialando que:

“(...) Es el conjunto de actividades que permiten que las
ideas se transformen en bienes y servicios culturales con
un valor determinado dado su contenido de propiedad
intelectual” (2007).

@ Y por su parte, UNESCO defne a la industria creativa
como un conjunto amplio de actividades econdémicas
en el que el producto o servicio contiene un elemento
artistico o creativo substancial (2006).

La literatura existente pone especial atencion
sobre el qué debe contener las actividades
referentes a industrias creativas, y describe
gue al menos han de considerarse los
siguientes elementos: actividades basadas
en el conocimiento, generaciony explotaciéon
de la propiedad intelectual y habilidad

de combinar piezas del conocimiento en
diferentes formas y que puedan tener un
valor econémico
(UNCTAD/UNDP, 2010).
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Es sabido que la economia creativa
comprende una gama amplia de
actividades artisticas e industrias desde

las artes escénicas y espectaculos
hasta producciones de contenido
digital. Seran entonces aquellos
sectores como el disefio, musica, cine
los que cada vez se profesionalizan

mas y ocupan un impacto mas fuerte
en el tema de las economias en
Latinoamérica.

Segun estadisticas del
Banco Interamericano
de Desarrollo

La economia naranja
ocupa el

4.5%

del PBI mundial,

y si representase todo un pais seria el
cuarto mas econémicamente estable
a nivel mundial




7/

CONCEPTOS DE LA
ECONOMIA CREATIVA

4



A fn de esclarecer cuales son los principales conceptos que se
desarrollan alrededor de la economia creativa, la siguiente seccion
del documento presenta defniciones base que permitan construir de
manera clara la idea que promueven las industrias creativas.

Ol

Propiedad intelectual.

e

En linea a lo establecido por la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), la
propiedad intelectual...

se relaciona con las creaciones
de la mente: invenciones,
obras literarias y artisticas,

asi como simbolos, nombres

e imagenes utilizadas en el
comercio®. Esta se dividira en
dos categorias:

» Propiedad industrial.
» Derecho de autor.

12 Buitrago y Duque |, (2013) La economia naranja, Banco Interamericano de Desarrollo (BID), Washington
DC.
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La relevancia de promover la proteccion de los
derechos de propiedad intelectual de los creadores
dentro de la economia creativa, radica en dos
esferas.




"’ @ o Emprendlmlento de base
_______ cultural y creativa.

En linea al libro “Emprendimiento creativo™”,
es un modelo empresarial que promueve la
creatividad artistica.

Un emprendimiento cultural
tendra que ver con: “Todo
aguello que la mente humana
puede creary que es un
Intangible, que se posicionay
Se expresaen un gran grupo
humano y perduraen el
tiempo’, segunlo

expresa el Podcast

>y
‘wgd ¢ i j;,??i’;

13 Emprendimiento Creativo es una publicacidon que provee herramientas para la creacion de empresas
culturales y creativas. Esta fundamentado en un modelo que incluye dimensiones econémicas, sociales
y culturales. Escrito por Javier Hernandez Acosta. El libro completo en: http://www.emprendimientocre-
ativo.com/

14 ;Qué es emprendimiento cultural y codmo iniciar uno? Recuperado de: https://www.pgs.pe/empren-
dimiento/que-es-emprendimiento-cultural-como-iniciar-uno#:~text=Lector%20un%20emprendimien-
to%20cultural%20es,que%20promueve%20la%20creatividad%20art%C3% ADstica.
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Los emprendedores
creativos generan
dinamicas transversales de
valor cultural y econdmico
entre organizaciones
culturales, empresas
creativas y entidades de
gobierno para sobrevivir,
con dinamicas referentes a
la creatividad, la tecnologia
y la innovacion.

M)
To “

X ol
vad
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“(...) En el panorama de la cooperacion
creativa se exige una co-creacion de
conocimiento, funciones innovadoras por
parte de los organismos gubernamentales
y empresas corporativas”.

Giep Hagoort, Profesor
emeérito en creatividad de
la Universidad de Utrecht/
HKU, Holanda,




g Industria
cinematog

Su origen en EE.UU. forjo su
amplio desarrollo desde

el ambito empresarial y
productivo. En el analisis “El
cine: Arte o industria””, se

destaca que:

“Al contrario que en
muchas otras formas
de arte, en el cine son
vitales las funciones

de produccion,
distribucion y exhibicion,
gue determinan el
sentido empresarial
e industrial de la obra
cinematografca”.




La cinematografia se referira

a la creacion de secuencias \
de imagenes que simulan ~
movimiento, incluyendo el -7
uso de pelicula o secuencias
de imagenes digitales,
normalmente producidas con
una camara de video.




= 04

ﬁ" Pirateriay
= pirateria digital

Segun el Instituto Nacional de
Propiedad Industrial de Chile (INAPI),
la pirateria se

refere a
determinados actos
de utilizacion que no
han sido autorizados
por el titular de
derechos de autor o
de derechos conexos,
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ni estan contemplados en alguna excepcion establecida
expresamente por la Ley respectiva . Este uso y explotacion
ilegitima de una propiedad intelectual genera perjuicios a
los autores, artistas y en general a las industrias creativas
pues son afectados diversos sectores, tales como la

literatura, musica, programas computacionales, contenidos
audiovisuales y de radiodifusién, entre otros.

Al referirnos a las tendencias actuales de la pirateria
se encuentra aquella que utiliza soportes virtuales
para su realizacidon y que a su vez, analiza el perfl

del consumo de medios y bienes culturales de la
poblacion y su acceso a Internet.

Los efectos de las

en las industrias culturales han
modifcado el intercambio entre individuos
y empresas, al interior de las empresasy la
interaccidén entre consumidores culturales.

www

n < s e

X

16 Instituto Nacional de la Propiedad Industrial INAPI Chile, Pirateria y
Falsifcacion, https://www.inapi.cl/protege-tu-idea/pirateria-y-falsifcacion
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Algunas de las causas principales de la
pirateria digital segun el informe

“Pirateria: Tendencias actual y

medidas no legislativas™?, son:

< O g La para llevar a cabo las
[
6- B
<< fjﬁ de la
[\ reproduccion y distribucion.

y
. Por ejemplo, los
computadores personales.

= ’

ol ] gue proporciona mayor rapidez a menor
‘;‘? costo, mejorando la calidad y capacidad
de trafco.

17 Villaroel, Luis (2010). Piraterfa: Tendencias actuales y medidas no legislativas. XIV Reunién del Comité
Intergubernamental de Derecho.de Autor, UNESCO. Paris. Recuperado de: https://unesdoc.unesco.org/
ark:/48223/pf0000187965
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Contenido audiovisual y
contenido multimedia.

Ambos contenidos diferen en sus defniciones
y en sus resultados.

Segun la Real Academia de laLengua, el
audiovisual es aquello que:

“Se refere conjuntamente al
oidoy alavistaolos emplea a
la vez”.

Mientras que multimedia, palabra de origen
inglés, es defnido como:

“Aqguello que utiliza conjunta
y simultaneamente diversos
medios, como imagenes,
sonidos y texto, en la
transmision de informacion”.

Por lo tanto y siguiendo estas dos defniciones, estas dos
categorias de contenidos son distintas aunque los dos participen
de laimagen y el sonido.

La economia creativa en el Perua |32



Hoy en diano se
concibe un medio de
difusion de informacion
sin la presencia del
audiovisual, pues

lo que transmite

es informaciony
sensaciones.

Ademas también genera
vertientes de impedimentos
técnicos y econdmicos, como los
derechos de reproduccion que
hacen dificil la inclusion de los
contenidos en Internet?,

18 Universidad de Alicante, Jornadas de posicionamiento.
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Impacto econdmico
multiplicador.

(117§
(111711
(RHeran \

Término que describe cuando una persona, un
gobierno o una empresa actian bajo un modo
qgue infuye en la economia.

Esto podra producirse bajo un efecto de
cadena sobre otras personas y empresas,
permitiendo una infuencia mucho mayor
gue la que se provoco directamente con la
accion inicial”. »
La defnicidon obliga a =
construir cuales seran los )
patrones relevantes de
conducta que generen un
efecto multiplicador con
impacto directo o indirecto
en la economia creativa.

\

19 W&K Finantial Education, (15 de julio de 2019) ;Qué es el efecto multiplicador keynesiano? Recuperado
de: https://wkfnancialeducation.com/que-es-el-efecto-multiplicador-keynesiano/
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Por otro lado, otros
Infuenciadores que
permiten potenciar

la cadena de
creacion, parten del
fnanciamientoy
estimulos econdmicos

culturales.

Estos ultimos defnidos por el Ministerio
de Cultura como:

“(...) Parte de la politica de
fnanciamiento a proyectos
cinematografcosy
audiovisuales, asi como de las
artes escénicas, artes visuales,
la musica, el libro y fomento de
|la lectura con la fnalidad de
promover una amplia diversidad
de expresiones culturales™®

20 Ministerio de Cultura, Gobierno del Per( (2019) Estimulos econémicos para la cultura. Recuperado de:
https://estimuloseconomicos.cultura.gob.pe/
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W O7
2aa  Cuartarevolucion
m iIndustrial

Lo digital como “revolucion industrial” esta

moldeando al mundo.

Quien acuia el concepto es Klaus Schwab?,

fundador del Foro Econdmico Mundial y autor
del libro The Fourth Industrial Revolution.

Segun el economista, las nuevas
tecnologias impulsan un cambio
profundo enlaeconomiay la
estructura de la sociedad.

En la nueva etapa

de la industria se
apuesta por una
mayor automatizacion,
conectividad y

globalizacion.
Los esfuerzos iniciados en el gobiern

21 Biografia recuperada de: https://www.weforum.org/about/klaus-schwab/
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EXperiencias
INternacionales

Considerar el aporte de los
diversos subsectores de las
industrias culturales como
solucién y respuesta a un
escenario de crecimiento
econdmico sostenido, no es una
practica ajena en el contexto
internacional.

Las diversas politicas
iImplementadas para el
fomento econdmico, social y
de trabajo consensuado que
permita lograr la continuidad y
articulacion de sectores clave,
deben ser consideradas desde

una perspectiva de analisis Para esto, se presenta en el siguiente apartado
comparado para poder ser el analisis focalizado del estado de las industrias
e a0 melores creativas en los siguientes paises que lideran
pré'c_tif:as . imple_mentar Sl desde lo regulatorio su avance: Colombia, Chile,
SR e Reilana México, Reino Unido Francia e Italia.























































Francia tiene como uno de sus puntos de
excelencia la promocion de las industrias
culturales y creativas bajo la premisa de que
difunden la creacion francesa y apoyan a las
empresas culturales del pais.

Segun el Ministerio para Europay
de Asuntos Exteriores?®, en el 2018
las industrias culturales y creativas
francesas (ICC) representaron

aproximadamente un

2% de la

economia francesa

y v |

f‘ cercade
0*%!:‘1? O

25 Industrias culturales y creativas, Ministerio para Europa y de Asuntos Exteriores, 2018. Extraido de:
https://www.diplomatie.gouv.fr/es/politica-exterior/diplomacia-economica/sostener-las-empre.
franc esas-en-el-mercado-exterior/apoyo-a-los-sectores-estrategicos/article/industri
y-creativas
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En el 2017, Repensadores publicd?® datos
gue mencionan que la contribucion de
la industria era de un

7,9% del PBI

y

un 6,3 del empleo.

A nivel internacional también se reconocio
gue el volumen de negocios en exportaciones
culturales en Francia era de

32,100

millones de
euros

N

-

En Francia, tomo fuerza la idea sobre la
promocion e importancia de la cultura para

|la calidad de vida por lo que se desarrollaron
politicas y programas acordes a ello.

26 ¢(Qué podemos aprender de otros paises en industria cultural y creativa?, Repensadores, 2017. Extraido
de: http://repensadores.es/podemos-aprender-otros-paises-industria-cultural-creativa/
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En este sentido, se cree frmemente en el acceso
universal a la cultura, que se ha traducido en el
fortalecimiento de las redes, la organizacion de
actividades y, mas recientemente, en la articulacion
de alianzas con distintos sectores.

La articulacion de las politicas culturales estatales
en Francia reposa en una arquitectura compleja, en
la que participan distintos ministerios y organismos

especializados, formandose una colaboracioén
interministerial de gran peso para la formulacion de
politicas culturales desde el principio de los afios 70.

Algunos sectores de laindustria cultural francesa ocupan
un lugar predominante en el panorama internacional.
Segun el Ministerio para Europa y de Asuntos Exteriores,
en el 2018 el cine franceés se situod en el segundo lugar del
mercado cinematografco internacional detras del de
Estados Unidos, mientras que el libro francés represento
la primera industria cultural francesa en exportaciones.
Asimismo, es preciso mencionar el éxito
internacional de las producciones

francesas en el ambito de la musica, la

animacion y las series de television.

El apoyo a la exportacion de las

industrias creativas es un poderoso

vector de ladiplomacia de infuencia

y constituye una prioridad del a -
Ministerio para Europa y de Asuntos |
*

Exteriores.




> FRANCIA

POLITICAS
PUBLICAS O
LINEAMIENTO
DE FOMENTO

ACTORES
INVOLUCRADOS

Carta para el
Desarrollo del
Mecenazgo,
renovada en 2010

~ La legislacion vigente

permite que las
aportaciones de empresas
privadas a organismos de
interés general
(administraciones y
equipamientos publicos,
municipios, fundaciones,
asociaciones sin animo de
lucro, etc.) puedan
beneficiarse de una
desgravacion equivalente al
60% de su valor. Segun los
ultimos datos disponibles,
en 2014 el mecenazgo
privado aport6 364 millones
de euros a la financiacion
de la cultura en Francia.

Ministerio de Cultura
y Comunicacion

Asamblea de
Camaras de
Comercio e Industria
de Francia

Legislacion relativa al
Impuesto sobre el
Valor Afladido (IVA)

Se establece un tipo
intermedio del 7% que se
aplica al ciney a las
festividades, asi como a las
entradas a museos,
monumentos, exposiciones y
sitios del patrimonio; y un tipo
reducido del 5% que se aplica
a los libros en todos los
soportes y a las entradas de
artes escénicas y musica, asi
como un tipo superreducido
(2,1%) que se aplica, entre
otros, a la prensa, al canon
audiovisual y a las entradas
de las 140 primeras
representaciones teatrales
de obras de nueva creacion o
puesta en escena.

Ministerio de Cultura
y Comunicacion
Ministerio de la
Ciudad, Juventud y
Deporte

Ministerio de
Economia, Finanzas
e Industria

b

La accion cultural en
el extranjero a favor
de la francofoniay de
la influencia cultural.

Se traduce en la presencia
de una red cultural
francesa en el extranjero:
los servicios culturales de
las embajadas, los 151
institutos franceses y
centros culturales, los 283
centros de la Alianza
Francesa.
La creacion de la cadena
francesa de informacion
internacional, France 24,y la
participacion francesa en el
proyecto de biblioteca
digital europea forman
parte de los proyectos que
se proponen consolidar la
atractividad de Francia.

L]

Ministerio de Asuntos
Exteriores

Ministerio de Cultura
Agencia Cultures France

Convencién
sobre la
protecciény la
promocion de la
diversidad de las
expresiones
culturales, 18 de
marzo de 2007.

Francia ha
reafirmado
recientemente
SuU compromiso
afavor de la
diversidad
cultural al
ratificarlo frente
a la UNESCO.

Ministerio
para Europay
Asuntos
Exteriores.
Gobierno de
la Republica
Francesa.

Forum d’Avignon

Asociacion sin fines de lucro
creada tras la ratificacion de
la Convencién de la UNESCO
sobre la Diversidad Cultural y
apoyado desde el principio
por el Ministerio de Cultura 'y
Comunicacion, es un espacio
que profundiza los vinculos
entre el mundo de la culturay
la economia ofreciendo
espacios de reflexion a nivel
internacional, europeo y local.
Como think tank especializado
en cultura y economia, pidi6 a
Europa una mayor
uniformidad en cuanto a
impuestos sobre cultura. Al ser
un lugar de encuentro y
dialogo para los sectores
culturales y creativos
promueve intercambios con
los campos econémico y
digital.

Forum d’Avignon Bilbao.
Forum d’Avignon Ruhr.
Sociedad civil.
Ministerio de Cultura'y
Comunicacion.

27 Balta Portolés, Jordi (2016) “El Eiemplo francés: Coémo protege Francia la Cultura”. Fundacién Santillana y Fundacién Alternativas, Madrid, Foro de Industrias Culturales. Recuperado de: https://www.fun-

dacionalternativas.org/public/storage/recursos_descargas/aaf658ldlac!24fb62b20b8 e2c046e85.pdf

La Oficina
Internacional de la
Ediciéon Francesa
para el Libro
(Bureau
international de
I'édition francaise
pour le libre)

Asociacion
constituida en 1873
que se encarga de
la promocién
internacional del
libroy el
pensamiento
francés. Promueve
la conservacion de
los derechos de
autor, diversidad
cultural y reparto
de ganancias.

| ]

1

1

1

Ministerios de Cultura
y Comunicaciény de
Asuntos Exteriores
Organizacion
Internacional de la
Francofonia (OIF)
Federacionesy
empresas del sector
de la edicion.

o

Instituto para
la Financiacion
del Ciney las
Industrias
Culturales
(IFCIC)

Creado en 1983y que
funciona como entidad
publica de crédito con
un capital compartido
que facilita el acceso al
crédito por parte de las
empresas y agentes
culturales. Este ejemplo
ha sido destacado en
distintas ocasiones
como una buena
practica en el contexto
europeo, que podria
inspirar medidas
similares en otros
paises?27.

Ministerios de
Culturay
Comunicacion y
de Economiay
Finanzas

Los principales
bancos franceses,
las entidades de
crédito Estado.







De acuerdo a la segunda edicion del informe “ltalia
creativa” presentada el 2015 por la Societa Italiana
degli Autori ed Editori (SIAE) y la consultora Ernst &
Young (EY), el valor de la

industria creativa en Italia fue
de aproximadamente

47,9

Mmillones de euros en
dicho ano.

El pais reconoce la diversifcacion
econdmica, entendiendo que el
crecimiento de la economia viene
de las industrias tradicionales
pero gue a su vez se encuentra
un amplio margen de potencial
economico en el conocimiento

y la creatividad, por lo que

se promueve un crecimiento
normativo sostenible y adecuado
de las industrias creativas y
culturales.
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Segun el informe de Creative Entrepreneurs publicado
en 2019

no existe una defnicion ofcial de industrias culturales
en ltalia, lo que se suele entender habitualmente con
dicho término son los bienes y servicios culturales
gue pueden reproducirse téecnicamente

o producirse industrialmente y venderse
comercialmente

libros, prensa, radio, television,
cine, grabacion musical y
los nuevos medios de

comunicacion.
((( ; 2)
.
\

28 Caracteristicas de las industrias creativas en los 3 paises y en los 28 paises de la UE (2019),
Erasmus, Unién Europea y Creative Entrepreneurs. Recuperado de: https://www.madrid.es/Unidades-
Descentralizadas/AgenciaParaElEmpleo/Noticias%20y%20publicacio nes/ProyectosEuropeos/Creative/
Caracter%C3%ADsticas%20de%20la%20Industria%20Creativa%2 0en%20Europa_ 2018.pdf

)

|
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Tal caracteristica de amplitud en la
conceptualizacion de las industrias
culturales, permite sean consideradas
empresas culturales que parten de
iniciativas vinculadas al patrimonio histoérico
y artistico, la industria de contenidos,
informacion y comunicaciones y la cultura
material, como la moda y el disefo. Todas
estas protegidas por las directivas sobre
derechos de autor y propiedad intelectual.

La entidad de gestion italiana SIAE, por

su parte, entiende que con el empuje del
gobierno italiano y con la perspectiva de
una nueva directiva europea sobre derechos
de autor se podria establecer una linea

actualizada de crecimiento y los ingresos no
solo se repartiran mayoritariamente por los
intermediarios sino que los autores recibiran
unos ingresos adecuados en relacidon a su
gran labor de creacion.
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El marco juridico fue modifcado por la Union Europea
a fn de acomodar los derechos de autor al entorno
digital actual y sentar un camino de la industria hacia
un auténtico mercado unico digital.

En la Directiva se abordan diversas
cuestiones que pueden agruparse en
tres grandes categorias:

(i) Adaptacion de las excepciones
y limitaciones de los derechos
de autor al entorno digital y
transfronterizo

(i) Mejora de las practicas de
concesion de licencias a fn de
garantizar un mayor acceso a los
contenidos creativos.

(i) El correcto funcionamiento del
mercado de los derechos de
autor?,

29 Para mayor informacioén sobre la normativa de derechos de autor en la UE revisar: Comunicado de
prensa: La UE adapta la normativa sobre derechos de autor a la era digital (2019) Consejo de la Unién
Europea.
https://www.consilium.europa.eu/es/press/press-releases/2019/04/15/eu-adjusts-copyright-rules-to-
th e-digital-age/#
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> [ TALIA

POLITICAS
PUBLICAS O
LINEAMIENTO
DE FOMENTO

PROCESO DE
IMPLEMENTACION

ACTORES
INVOLUCRADOS

Declaraciéon de
Florencia30, 2 de octubre
de 2014, UNESCO

Propuso como documento
macroregional medios
eficaces para integrar la
cultura en la agenda de
desarrollo post-2015 para
debatirse en la Asamblea
General de Naciones Unidas.
Se examinaba el papel de la
cultura para construir un
futuro sostenible estimulando
el empleo, el crecimiento y la
innovacion.

Ministerio de bienes 'y
actividades culturales

UNESCO: Foro mundial sobre la
culturay las industrias
culturales

Ministerio de Cultura

Programa europeo 2014-2020
Europa creativa

Fomenta que las
organizaciones y empresas
culturales italianas sean més
eficaces en la explotacion de
las oportunidades que ofrecen
los programas europeos, tanto
directos (Europa creativa.)
como indirectos (Fondo
regional, Fondo social) que
apoyan el sector cultural. El
trabajo del comité esta
formado de manera
intersectorial para aumentar el
crecimiento, impulsando la
creatividad y la innovacion,
también por medio de los
programas culturales europeos.

Estado italiano Autoridades
regionales Sector privado

6

6

Informe “Libro bianco
sulla creativita. Per un
modello italiano di
sviluppo”, editado por
el economista cultural
Walter Santagata

Ley Ronchey, n4 del 14
de enero de 1993

Analisis exhaustivo sobre
el asunto de las
«industrias culturales» en
Italia, completada con
propuestas de accion,
publicado en 2009. Fue
una Comision de Estudios
ad hoc que escribiria
sobre el asunto de la
creatividad y la
produccion cultural en pago.
Italia3l.

Se introduce el
concepto de
Cultura-Empresa con
el que se activan
servicios adicionales
dentro de las
estructuras culturales:
cafeterias, librerias y
otros servicios con

Ministerio Patrimoni L. .
erio de Pa onio Ministerio de la

. Instrucciéon
Fondazione Symbola / o .
. Ministerio de
Unioncamere . .
Patrimonio

Parlamento de la

Ministerio de los Bienesy Republica Italiana

las Actividades Culturales y
del Turismo

6 b




Inversion econdmica por pais

en industrias culturalesy

creativas

- COLOMBIA

Acorde al Gobierno de Colombia, el
sector culturarecibira un gran

impulso en los proximos dos afios

con lainversion de recursos por
2,16 billones de pesos, dentro del

nuevo "Compromiso por el Futuro de
Colombias3?". Para la reactivacion del

sector cultura se preveé la inversion de

881 mil millones de pesos, que se

ejecutaran en el segundo semestre de

2020, y 1,27 billones a partir de 2021.

Segun el Compromiso, con los recursos

para lo que resta de este afio se
apalanca la inversidon extranjera
directa audiovisual con 261 mil
millones de pesos, y se financia la
inversiébn en economia creativa con
300 mil millones.

32 Compromiso por el futuro de Colombia, Gobierno de Colombia, 2020. Plataforma web habilitada: https://compromisoporcolombia.gov.co/

02 CHILE

El afio 2019 represent6 un retroceso
en la asignacion de presupuesto al
sector cultural. Tal es asi, que no
alcanza a representar ni el 0,4% del
gasto publico de la nacion. El
presupuesto que deberia ir en
aumento afio tras afo, sigue una
tendencia de crecimiento casi
vegetativo, con algunos afnos
diferenciadores, como en 2014
donde se registré un aumento de
un 35%. En Chile funciona un
modelo mixto en el que el Estado
invierte y el privado gestiona en
algunas de las industrias.

03 MEXICO

La asignacion de recursos
publicos para el sector de las
industrias creativas le
corresponde a la Secretaria de la
Cultura. Para el ejercicio 2019, se
dio un aumento en la inversion
de 1.9%, siendo el monto total de
677.9 millones de pesos®*. Por
otro lado, la industria cultural
representa el 18.92% de las
Inversiones Extranjeras Directas
(IED) en México, lo cual equivale
a 88% de los ingresos generados
por el turismo internacional.

10%) REINO UNIDO

Segun el Consejo de las Artes de Inglaterra,
se destina un equivalente a 750 millones
de ddlares al afio (600 millones de libras)
para la promocion de la cultura y las artes
a través de un fondo mixto conformado por
recursos publicos y de la Loteria Nacional.
Los recursos son asignados a través del
Consejo para apoyar actividades en
museos, galerias y bibliotecas. A su vez,
esta destinada al fomento del teatro, arte
digital, literatura, danza, musicay artes
decorativas, entre otras actividades. Del
mismo modo, el Reino Unido ha fomentado
las inversiones de capital privado de dos
maneras: (i) a través de regimenes
tributarios que permiten la reduccion de
los impuestos a los ingresos, y (ii)
mediante fondos de capital de riesgo con
apoyo publico del Departamento de
Industria, Energia y Estrategia Industria.

33 Presupuesto Pablico Federal para la Funcién Cultura, Deporte y Asuntos Religiosos, 2018-2019, CAmara de Diputados - Subdireccién de Andlisis Econémico. Recuperado de: http://www.diputados.gob.mx/sedia/sia/se/SAE-ISS-11-19.pdf
34 La France a la loupe: Politique culturelle de la France, abril, 2007. Mistére des Affaires étrangéres. Recuperado de: https://es.ambafrance.org/IMG/pdf/politica_ cultural-2.pdf?1603/017d39ed34edb7d49b58la7f048ee26 ee4c5cOfc

El pais ya depende de las
instituciones europeas para
mantener sus costos de
endeudamiento bajo control, aun
asi, el gobierno italiano apunté a
gue la inversiéon estatal aumente
por encima de 3% del PBI en los
proximos cuatro afios, desde 2,3%
en el 2019. El 2016 se invirtié 1.000
millones de euros (unos 1.150
millones délares) en el
mantenimiento y renovacion del
patrimonio cultural del pais. Si se
g analiza el rango de afios 2007-2014,
e o se tiefie que su gasto cultural se
O redujo en un 32,03% y un 24,48%
respectivamente.

05 FRANCIA

Desde el Ministerio de Cultura y Comunicacion, se
tiene que los afios 2015 y 2016 surgié una atencion
prioritaria a los apartados presupuestales de
difusién del conocimiento y democratizacion de la
cultura (33% del total), asi como a patrimonio
(25%) y a creacion (22%), que en global
representan el 80% del presupuesto total del
ministerio. En Francia, la cultura siempre ha
recibido financiacién publica. El Presupuesto
dedicado a la cultura representa el 1 % de los
Presupuestos del Estado. Una parte importante de
dichos créditos nacionales se transfiere a las
entidades locales, que otorgan créditos que
representan mas del doble del presupuesto total
del Ministerio de Cultura. Ademas de esta
financiacion publica, el Estado fomenta el
mecenazgo privado de particulares y empresas
(Ley 2003-709 de 2003)3**




























































































































































































